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  UVOD 1.

Svrha ovog dijela Priručnika je informiranje (potencijalnih) korisnika o zahtjevima EU i 
Interreg SI-HR programa o provedbi mjera za informiranje i komuniciranje. Ove upute 
predstavljaju osnovne smjernice za sve korisnike. Zadaće korisnika uključuju informiranje 
javnosti o sredstvima EFRR-a dobivenih putem programa, te o rezultatima i učincima 
sufinanciranja u okviru projekta.  
 
Europska komisija u programskom razdoblju 2014.-2020. posvećuje više pozornosti  
informiranju o rezultatima. Komisija na taj način želi postići bolju osviještenost među 
građana o rezultatima koji su postignuti uz pomoć Europskih sredstava,  privući veći broja 
potencijalnih projektnih partnera i povećati transparentnost. 
 

 OPĆI UVJETI  2.

Pravni zahtjevi koji se odnose na informiranje i komunikaciju za razdoblje 2014.-2020. 
navedeni su u Uredbi EU-a o općim odredbama br. 1303/2013 (CPR).  
 
Odgovornosti korisnika koje se odnose na mjere informiranja i komunikacije su sljedeće: 
 

1. Prikazati potporu EFRR-a projektu prikazivanjem simbola (amblema) Unije uz 
naznaku Unije te naznaku fonda koji podupire projekt,  

2. informirati javnost o primljenoj potpori iz EFRR-a putem  
a. web-stranice (ako ona postoji) na kojoj se objavljuje kratak opis projekta, 

uključujući njegove ciljeve i rezultate te financijsku potporu Unije,  
b. najmanje jednog plakata s informacijama o projektu (najmanje veličine A3), 

uključujući financijsku potporu Unije, postavljenog na mjestu koje je javnosti 
lako vidljivo, npr. na ulazu u zgradu,   

3. osigurati da su sudionici u projektu obaviješteni o financiranju putem EFRR-a 
(izdati potvrde, (npr. liste prisutnosti), i bilo koji drugi dokument koji se odnosi 
na provedbu projekta, uključujući izjavu o potpori projektu iz EFRR-a),  

4. za svaki projekt koji obuhvaća financiranje infrastrukture ili građevinskih 
aktivnosti za koje ukupna javna potpora za projekt prelazi iznos od 500.000,00 
eura, korisnik mora tijekom provedbe projekta na mjestu koje je javnosti lako 
vidljivo postaviti dovoljno velik privremeni pano  

5. za svaki projekt koji zadovoljava sljedeće kriterije:   
a. ukupna javna potpora prelazi iznos od 500.000,00 eura; 
b. projekt obuhvaća kupnju fizičkih predmeta ili financiranje infrastrukture ili 

građevinskih aktivnosti,  
najkasnije tri mjeseca nakon završetka projekta korisnik na mjestu koje je 
javnosti lako vidljivo postavlja trajnu ploču ili pano značajne veličine. Trajna 
ploča ili pano navode naziv i glavni cilj projekta. Navedeni predmet izrađuje se u 
skladu s tehničkim značajkama koje je Komisija usvojila u skladu s člankom 115. 
stavkom 4. 
 

 ZAHTJEVI PROGRAMA 3.

Za ispunjavanje zahtjeva iz CPR-a, Program je usvojio Priručnik cjelokupnog grafičkog prikaza 
kojim se definira obvezni programski logotip i njegova upotreba. Korisnici moraju 
upotrebljavati programski logotip tijekom cijelog razdoblja provedbe projekta, tj. na svim 
dokumentima, na mrežnoj stranici ( ako postoji), na svim dopisima povezanim s projektom, 
na javnim natječajima, na javnim događajima, u tiskanim materijalima itd. 
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Logotip je najvažniji element vizualnog identiteta Programa suradnje Interreg V-A Slovenija-
Hrvatska u programskom razdoblju 2014.-2020. Upotreba programskog logotipa je osnovni 
element koji jamči ispunjavanje osnovnih zahtjeva Uredbe (EU) br. 1303/2013 (vidi točku 1. 
Općih uvjeta).   
 
Budući da je Program suradnje Interreg V-A Slovenija – Hrvatska program prekogranične 
suradnje, aktivnosti informiranja i komuniciranja s javnosti, koje se tiču upotrebe jezika, biti 
će prilagođene prekograničnom okruženju. To znači da jezik informiranja i komunikacije 
mora biti odabran u skladu s jezikom ciljne publike i može biti ili slovenski, hrvatski i/ili 
engleski,poželjno dvojezično.  

3.1 Logotip 

Logotip se temelji na usklađenoj inicijativi brendiranja programa Interact, u središtu kojeg se 
nalazi logotip Interreg-a. Na lijevoj strani se nalazi grafički element koji simbolizira 
prekograničnu suradnju Slovenije i Hrvatske. Sadrži elemente logotipa koji se koristio u 
prethodnom programskom razdoblju. Tekst Slovenija-Hrvatska prikazuje uključene države 
članice. Ispod se nalazi naznaka Europske unije i Europskog fonda za regionalni razvoj (EFRR). 

 
Minimalna veličina varijante logotipa u boji za tiskane materijale je:  

 

 
 
U okviru programa promiče se dvojezičnost kod događaja, tiskanih materijala i sl. Stoga je 
osnovna preporučena varijanta logotipa dvojezična varijanta u punim bojama (ako je 
primjenjiva, vidi zahtjeve u nastavku).  
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3.1.1 Jezične verzije logotipa 
 
Budući da se za potrebe informiranja i komunikacije jezik mora odabrati u odnosu na jezik 
ciljne publike, postoje i sve potrebne jezične varijante logotipa: slovenska, hrvatska, 
dvojezična i engleska varijanta. 
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3.1.2 Boje i varijante boja logotipa 

 
Boje logotipa:  

 
Varijante boja:  

 

3.2 Pravilna upotreba logotipa  

Prostor nedodirljivosti, koji je apsolutno obvezan, daje logotipu – koji po svojem sadržaju i 
izgledu postoji već kao povezana cjelina – dodatnu važnost. Logotip u boji je poželjno 
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postaviti na bijelu pozadinu s desnim poravnanjem (osim za elektroničke medije). Prostor 
nedodirljivosti (bijela zona) ovisi o visini logotipa (x). To je bijela površina širine x/3 koja se 
dodaje na svakoj strani logotipa. 
 

 
 
Standardni logotip je varijanta logotipa u punim bojama, koju treba koristiti kad god je to 
moguće. Idealno je koristiti logotip samo na bijeloj pozadini. Upotreba logotipa na pozadini u 
boji moguća je ako nema alternative, ali tada pozadina mora biti vrlo svijetla. Ako je 
pozadina pretamna, logotip se treba tiskati na bijelom pravokutniku koji mora biti barem 
veličine prostora nedodirljivosti. 
 

 
Pri pozicioniranju logotipa na pozadinu u boji bez bijelog pozadinskog pravokutnika, mora se 
paziti da je prostor nedodirljivosti bez teksta ili drugih grafičkih elemenata. Na malim 
promotivnim materijalima (npr. olovka, USB-stick, gumica) logotip se može postaviti na 
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podlogu u boji, ako je to kompatibilno. Crno bijela ili obrnuta varijanta se također mogu 
koristiti. 
Nekoliko primjera koji prikazuju kako se logotip ne smije koristiti. 
 

 
 
Kod manjih promotivnih ili tiskanih materijala (npr. posjetnice) kada nije moguća širina 
logotipa od 60 mm, može se koristiti logotip širine između 53 i 60 mm. Samo za manje 
promotivne materijale, kao što su olovke i USB priključci, gdje je prostor za tisak premalen, 
može se koristiti najmanja verzija logotipa (u obojenom, crnom ili obrnutom obliku), ali 
njegova širina mora biti najmanje 38,1 mm. 

 
 

 
Sve varijante logotipa dostupne su na mrežnoj stranici programa www.si-hr.eu. 
 

http://www.si-hr.eu/
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3.2.1 Primjeri upotrebe logotipa 
 
Tiskani materijali 
Logotip širine od najmanje 60 mm treba biti postavljen u gornjem desnom kutu na prvoj 
stranici tiskanog materijala. Ako je pozadina pretamna, logotip treba biti postavljen u 
bijelom pravokutniku (prostor nedodirljivosti), ili se može upotrijebiti crna, bijela ili obrnuta 
verzija. 
 

 
 
 
Promotivni materijali 
Podizanje razine svijesti o projektu najčešći je razlog za pripremu promotivnih materijala. Oni 
se mogu upotrebljavati kao promotivni darovi na događajima, konferencijama ili u velikim 
kampanjama s ciljem podizanja razine svijesti. Promotivni materijali uvijek se pripremaju u 
većim količinama te su tiskani s logotipom projekta i logotipom programa. Promotivni 
materijali relativno su mali i povoljni. Mogu biti važni nositelji glavne poruke projekta. 
Projekti bi trebali uzeti u obzir važnost promotivnih materijala u vezi s projektnom porukom, 
promocijom projekta i korisnosti promotivnog materijala. Kao i za sve ostale izdatke, i kupnja 
promotivnih materijala dopuštena je samo ako je predviđena u obrascu za prijavu i ako je 
odobrena od strane programa. Promotivni materijali trebaju biti praktični, prikladni i 
kreativni, a time i nezaboravni. 
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Manji promotivni proizvodi 
 

Za manje promotivne materijale, može se upotrijebiti samo minimalna verzija logotipa. 

 
 

Događaji 

Svi materijali za događaje (pozivnice, popisi sudionika, prezentacije, natječajna 

dokumentacija itd.) moraju biti prikladno označeni s programskim logotipom. Na 

konferencijama za novinare logotip treba biti vidljiv, kao i naznaka da se projekt sufinancira 

iz EFRR-a u okviru Programa suradnje.  

Mrežna stranica  

Logotip se mora nalaziti u gornjem lijevom kutu mrežne stranice projekta, te mora biti 

usklađen s jezikom mrežne stranice.  
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Kupnje/Investicije 

Kupljeni predmeti i investicije trebaju biti označeni u skladu s CPR-om, ili trajnom pločom ili 

panoom, ili u slučaju manje/uredske opreme, naljepnicama. Kupljeni predmeti moraju biti 

označeni logotipom odgovarajuće veličine (s obzirom na veličinu predmeta) na vidljivome 

mjestu. 

 

3.2.2 Posljedice neupotrebljavanja/nepravilne upotrebe logotipa 
Neupotrebljavanje obveznog programskog logotipa, a time i neispunjavanje osnovnih 
zahtjeva CPR-a, može dovesti do smanjenja sufinanciranja (neprihvatljivi troškovi). Troškovi 
se mogu smatrati neprihvatljivima čak i u slučajevima kada je logotip nepravilno 
upotrijebljen (premalen, iskrivljen, loše vidljiv logotip zbog neprimjerene pozadine itd.). 
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 KONTAKT 4.

U slučaju pitanja vezanih za upute i zahtjeve o informiranju i komunikaciji, obratite se 
Zajedničkom tajništvu Programa suradnje Interreg V-A Slovenija-Hrvatska (si-hr.svrk@gov.si). 
 
 

 
 


